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Om produktet
Jeg har udarbejdet et informationshæfte med hjælp fra   
Visit Greenland, der præsenterer Grønland som rejsemål  
og informationshæfte når man sidder i flyet.  

Hæftet er tænkt som et hæfte, der kan ligge i flysædet på vej 
til Grønland, og som giver rejsende et indblik i landets natur, 
kultur og oplevelser.

Rejse hæfte  
om Grønland
KERNEFAGLIGHEDER – 
GRAFISK DESIGN / TYPOGRAFI /GRAFISK PRODUKTIONS FORSTÅELSE

TRYKT PRODUKT 



3 GRAFISK DESIGN

Grafisk Design
KERNEFAGLIGHED

#06426A #C8102E #FFFFFC

Farvepaletten er inspireret af Grønlands farverige 
huse og flag. Den mørkeblå skaber ro og stabilitet, 
den røde tilfører varme og energi, og den hvide  
binder designet sammen. 
Tilsammen giver de et professionelt og nordisk udtryk 
med en blå/rød kontrast. 

Grafiske virkemidler - farver/skitser/ideer/moodboard

Komplementær farvepalette

En ide, jeg ville gerne have lavet 3–4 sid-
er, der viser, hvor meget isen er smeltet i 
procent gennem årene, hvor man kunne 
visualisere procentdelen direkte på papiret 
og “opleve det med hænderne”.

Brug af isbjørne, som er 
Grønlands nationaldyr.

Bb CcAa
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Grunden til at jeg har valgt sølv 
folie der giver noget 3d effekt på 
for- og bagside.Det blev kun til én enkelt isbjør-

nepote (brugt på min bullet list). 
Isbjørnen er Grønlands nationaldyr.
 

Air Greenlands karaktaristike 
flyver på forsiden.

“journal” fonte til at give den et 
historisk præg.

Flotte natur billeder, blandet 
med komplimentær farver.

Meget moderne og nutidigt at 
have meget kontrast, både  
med farver og fonte.  
Derfor jeg også tog valget om 
udelukkende store rubrikker og 
ingen mellemrubrikker.

“En myg i halsen” 
brugt på s. 22 til at 
forklare udtale på 
grønlansk.
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SWOT analyse

GRAFISK DESIGN

STYRKER (STRENGTH)
Klar visuel identitet med farver fra Grønlands flag, harmonisk 
layout og læsevenlig typografi. Høj trykkvalitet med sølvfolie  
og inspirerende indhold, der vækker rejselyst. 

 
SVAGHEDER (WEAKNESSES)
Meget tekst og begrænset billedvariation kan gøre layoutet 
tungt. Ingen digital version begrænser rækkevidde og interak-
tivitet. 
 

MULIGHEDER (OPPORTUNITIES)
Udvikling af digital version, samarbejde med Visit Greenland  
og udvidelse til flere regionale foldere. 

 
TRUSLER (TRHEATS)
Konkurrence fra andre destinationer, miljøhensyn ved tryk  
og ændringer i Visit Greenlands visuelle identitet.
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Typografi
KERNEFAGLIGHED

Rubrik / Proxima Nova
Brødtekst / Abril Text, Light

Gathenia
Gathenia / Citat

Font/Skriftvalg
Accent/display: Gathenia (163 pt.)  
– håndskrevet, klassisk journalskrift. Tilføjer 
autentisk, personlig stemning, understøtter 
magasinlignende æstetik og formidling af 
Grønlands kultur.  

Rubrik: Proxima Nova, Extra Bold (34/36 pt.) 
– moderne grotesk med rent, markant udtryk. 
Tykkelsen skaber kontrast og hierarki, mens 
de runde former bevarer et venligt, nutidigt 
look. 
 
Brødtekst: Abril Text, Light (11/12) 
– serif med klassisk og moderne udtryk. Let 
vægt giver luftigt layout, høj x-højde sikrer 
læsbarhed selv i små størrelser. 
 

Skitster/brainstorm
Jeg ville gerne have en masse kontrast i  
dokumentet, især i forhold til skrifttyper.  
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Parentpages
3 slag forskellige parent pages, 2 hyppige til 
tekst og billeder. Med fodlinjenet og pagina  
(minus pagina på billedesiderne.)  

A- Parent med 2 spaltet 
layout og pagina.  

Margin
Top: 2 cm.
Bottom: 3,4 cm.
Inside: 2,5 cm.
Outside: 3,3 cm
 

B- Parent beregnet til 
billedesider uden pagina, 
med krediterings tekst felt. 

Margin
1,2 cm. luft hele vejen rundt.

 

C- Parent beregnet til  
at dele oversættelsessiden  
på s. 22 i hæftet. Derfor 3 spalter. 
  
1. Dansk - 2. grønlansk - 3. udtale 

Marginen er den samme som min 
A-parent
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A

Paragraph og object styles / Hyphernation
En kort oversigt med et par udvalgte eksempler  
på de styles, der er anvendt i dokumentet,  
og hvordan de er brugt til at skabe struktur  
og sammenhæng. 

Til min bullet på s. 18-19 har jeg designet min 
egen font ved hjælp af Glypher.com og brugt det 
som en bullet i min bulletlist paragraph style. 

En object style med textwrap, 
baseret på Citat paragraphen. 

Krediteringsliste (s. 26), lavet med table of 
content, med “kreditering, foto” og brugt 
paragrahpen “indholdsfortegnelse” 

Hyphenation for brødteksten.  
Blokjusteret med sidste linje venstrestillet
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Grafisk Produktionsforståelse
KERNEFAGLIGHED

Kvalitetssikring/tryk i forhold til farver/matriale og størrelses valg

Produktet er trykt hos La-
serTryk som offsettryk på 
170 g silk-papir. Forsiden er 
kacheret (mat lamineret) og 
har sølvfolie på udvalgte ele-
menter som blikfang. Sølvet 
blev angivet som spotfarve.

Pakning af dokumentet

Skæremærker, 3 mm beskæring og farveprofilen 
“Coated FOGRA39”. Coated FOGRA39 (også kaldet ISO 
Coated v2) bruges til offsettryk på bestrøget (coated) 
papir – altså papir med en glat overflade, som fx silk, 
mat eller glossy papir. Som er standarden i europa.

Den hvide farve er justeret med en smule gul toning (Y: 2) 
for at gøre den mere klar og står bedre ud mod de blå  
baggrunde. Da lilla og gul er komplimentærfarve til lilla,  
og lilla ligger sig meget op af blå.
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Produktets mål, er taget efter 
pouchen i flyet, så den stadig 
”titter” op, og den er trykt med 
en square-fold ryg så den fylder 
minimalt og ser lækker ud. 

For at sikre at hullerne i e’erne på forsiden ikke blev 
lukket til med sølvet, gjorde jeg hullerene større  
i illustrator, det samme gjorde jeg med a og d’erne.

Forsiden er kacheret (mat 
lamineret) og har sølvfolie 
på udvalgte elementer som 
blikfang og følensen af glat 
is og bjerge, en god kontrast 
på hvad grønland kan være, 
blød og hård på same. 

Før Efter



Om produktet
Min læreplads, FGU Syd- og Vestsjælland, ville have en op-
datering og nyt look af deres hjemmeside. Siden er lavet i 
Wordpress, og jeg vil vise optimering af billeder og vektor-
grafik der er brugt på siden.

Hjemmeside  
for FGU SV
KERNEFAGLIGHEDER – 
GRAFIK OG BILLEDBEHANDLING

DIGITALT PRODUKT
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Jeg har lavet en action, hvor jeg 
efter kunne tage diverse billeder 
vi skal have på hjemmesiden og 
lave dem alle i samme størrelse 
og samme ppi.

Direktøren gik meget op i, at 
billederne skulle være i god 
kvalitet, derfor har jeg sat dem til 
96 ppi i stedet for den “normale” 
72. men istedet sat størrelsen på 
billederne ned, da mange af den 
var store filer. 
 
Så vi havde muligheden for at 
opretholde kvaliteten af billedet, 
men stadig har en hurtig kørende 
hjemmeside.

Billedernes navn skal også æn-
dres, for at få SEO optimering.

Grafik og billedbehandling
KERNEFAGLIGHED

Billedebehandling/batch/action 

Start

Slut (Sikring af, at billederne er 
blevet ændret)
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Grafik - 
Se siden hvor de er brugt ved at klikke her

Jeg skulle finde nogle billeder/illustrationer der 
passer til noget bestemt tekst på vores hjemmeside. 
Jeg har tager udgangspunkt i nogle illustartioner vi 
bruger i forvejen. 

Eksempler på, hvordan 
de er blevet brugt

Alle filer er lavet til SVG filer da gør dem 
skalerbare uden kvalitetstab og lettere  
i filstørrelse.

https://fgusv.dk/agu/

