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Grafisk design
Om produktet - I opgaven forklares det, at FGU-butikken nu har skiftet 
til en ny adresse Formålet med dette post og story er at informere om 
vores flytning.

Om kunderne - På FGU i Korsør har vi en butik, hvor vi skaber forskellige 
produkter såsom keramik, syede varer og juledekorationer. Denne butik 
bidrager positivt til FGU’s samlede omsætning, især i juletiden. Vi har fået 
ny leder i butikken der er sørget for en ny stil. 
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MINDMAP/KREAVTIVE VALG
Jeg har startet med at lave et mindmap (4) 
over hvilke tanker der skal være bag og hvor vi 
gerne vil hen udtryksmessigt. 

Jeg har brugt Adobe Color til at tage farver ud 
af de produktbilleder jeg har taget. (se Billeder 
1, 2, 3) Der skal laves facebook opslag og reel til 
instagram. For at ramme det “ældre” puplikum 
på facebook og det yngre på instagram. 
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GRAFISK DESIGN 

GRAFISKE VIRKEMIDLER
Jeg har lavet en analyse af den 
ved brug af AIDA modellen (se 
nedenfor)

A: Attention
I: Interest
D: Desire
A: Action

FACEBOOK OPSLAG

A: “flyttet!” står i centrum af billedet og 
fanger øjeblikkeligt opmærksomheden. 
Det fremhæves som det største ord med 
et udråbstegn, hvilket skaber en visuel 
hierarki og sikrer, at det er det første, 
man lægger mærke til.

I: Efter at have set billedet først, 
skifter man op til teksten, hvor for-
skellige oplysninger venter. Ord 
som “lækre lokaler” og “nyt hjem” er 
specielt fremhævet for at pirre nys-
gerrigheden.



INSTAGRAM REEL 

A: Attention
I: Interest
D: Desire
A: Action

D: At præsentere deres produkter og 
vække en lyst til at eje dem. De små huse 
er blevet skabt der i mange år, og for 
mange udgør de et karakteristisk træk 
ved butikken.

A: Her til sidst ville det være oplagt 
at henvise til hjemmeside, det har de 
ikke. men der er slået en lokation på 
i reelen, så folk kan trykke på den og 
komme direkte ind i maps. 
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Billede-
behandling
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BILLEDE REDIGERING  
I LIGHTROOM

Jeg har importeret billedet i Light-
room først og foretaget justeringer 
på nogle mindre detaljer, såsom 
temperaturen. Jeg mener, at et 
billede med en koldere tone og et 
blåt farvestik ser mere stilfuldt, 
moderne og skarpt ud og vil også 
stå i bedre kontrast til de farver jeg 
har valgt. 

Grunden til at jeg startede i light-
romm var fordi at det er en hel 
billede serie af produktbilleder.

BILLEDEREDIGERING 



Efter importerede jeg det over i 
photoshop Og lavede en quick  
action, remove backround på den. 
Når man gør det laver denautoma-
tisk en maske. 

Derefter lavede jeg endnu et lag og 
lavede den mørkeblå, så jeg nem-
mere kunne male med brushen 
rundt og få alle de små kanter. 

FRITLÆGNING I PHOTOSHOP

Efter gemte jeg 
som en PNG.






